OPINIILE AGENȚILOR ECONOMICI DIN JUDEȚELE BRAȘOV ȘI SUCEAVA PRIVIND IMPORTANȚA SERVICIILOR DE LEASING PENTRU DEZVOLTAREA MEDIULUI DE AFACERI
Abstract:

We herein aim at identifying some development opportunities for Romanian SMEs within a changing business environment by using the lease as a means of business financing. In this regard, we undertook a piece of qualitative marketing research using descriptive statistics elements so as to meet our research objectives: highlighting the financing forms used by the economic entities in the two counties, identifying the proportion in which lease is used and describing the main constraints existing when financing companies by leasing. The research results underline the fact that the main business entities use this financing system, it being considered more advantageous than the bank loan. Moreover, we notice some differences between the two counties analysed suggesting the existence of an important influence of the local business environment.
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I. INTRODUCERE
Dezvoltarea întreprinderilor mici și mijlocii joacă un rol primordial în creșterea și prosperitatea fiecărei țări. Întreprinderile mici și mijlocii (IMM) sunt considerate motorul creșterii economice, atât în țările dezvoltate cât și în țările în dezvoltare, deoarece, raportat la nivelul investiților, generează mai multe locuri de muncă decât firmele mari. Totodată, IMM-urile au o contribuție semnificativă la PIB, la bugetul de stat prin veniturile încasate sub formă de taxe, la creșterea culturii antreprenoriale, la dezvoltarea aptitudinilor resurselor umane conducând la creșterea nivelului de trai al comunităților în care operează. Dezvoltarea sectorului IMM-urilor crează un mediu competitiv și contribuie la o repartizare corectă a veniturilor in economie (Qureshi, Herani, 2011). 


Prin dimensiunile lor reduse, IMM-urile potenţează caracterul de atomicitate al pieţei, reducând puterea întreprinderilor mari de a o influenţa. În plus, numărul lor mare stimulează concurenţa limitând poziţiile de monopol ale marilor întreprinderi, micşorând astfel posibilitatea acestora de a creşte preţurile. Prin abilitatea lor de a răspunde prompt cerinţelor locale, datorită flexibilităţii de care dau dovadă, deseori IMM-urile ajung să acţioneaze pe pieţele locale mai eficient decât agenţii economici mari (Silivestru, 2013). 



IMM-urile, pot fi considerați actori valoroşi ai economiei care oferă antreprenorilor oportunități și beneficii, pe care aceștia nu le pot obține pe alte căi.


În anul 2013, IMM-urile au continuat să deţină o pondere majoră, de 99,7%, în numărul total de firme active din România şi au avut un aport semnificativ la crearea locurilor de muncă, cuantificat în procentul de 65,7% din numărul total de angajaţi români lucrează în IMM-uri.


IMM-urile sunt organizaţii orientate către clienţi. Ele posedă resurse considerabile 

şi abilităţi tehnice, dar deseori nu deţin resurse financiare importante necesare pentru a crea şi transmite valoare stakeholderilor (Popescu, Dumitru, Vegheș, Kailani, 2013).


Facilitarea accesului la finanţare nu reprezintă altceva decât principalul instrument în asigurarea creşterii economice, a inovării şi a productivităţii agregate a unei ţări. Îmbunătăţirea accesului la finanţare al IMM-urilor joacă un rol crucial în promovarea spiritului antreprenorial şi intensificarea concurenţei la nivelul întregii economii. Accesul la capital suficient şi adecvat pentru a creşte şi a se dezvolta este unul din principalele obstacole cu care se confruntă cele mai multe dintre IMM-uri. Această situaţie este agravată de dificultăţile întâmpinate de întreprinderile mici şi mijlocii în relaţia cu intermediarii financiari care consideră finanţarea lor ca o activitate cu risc crescut şi rentabilitate scăzută (Silivestru, 2013). 


O radiografie a principalelor surse de finanţare ale IMM-urilor din România arată faptul că leasingul alături împrumutul bancar sunt mult mai accesate de către antreprenori decât fondurile cu capital de risc, factoringul, fondurile europene și programele guvernamentale de asistenţă.


Deţinând o poziţie importantă în economia modernă, leasingul a făcut posibilă întâlnirea, în cadrul aceleiaşi pieţe, a proprietarilor de capitaluri cu cei care au nevoie de acestea pentru eficientizarea activităţilor desfăşurate (Vintilă, 2004). În acest context, relaţiile dintre părţile implicate au fost strict reglementate atât din punct de vedere juridic, cât şi fiscal. Cu toate acestea, volatilitatea mediului de afaceri din România a generat restrângerea activităţii utilizatorilor de capitaluri şi, implicit, sistarea contractelor de leasing, creând mari dezechilibre în gestiunea societăţilor ofertante.


Lucrarea de faţă evidenţiază, pe de-o parte, importanța leasingului în totalul surselor de finanțare ale IMM-urilor, iar pe de altă parte, caracterizează comportamentul consumatorilor acestor servicii financiare în scopul îmbunătăţirii legislaţiei şi a practicilor în domeniu. În acest context elementul de noutate al articolului constă în cercetările realizate care vin sa completeze golul existent în literatura de specialitate din România şi care aduc în prim plan aspecte esenţiale privind finanţarea prin leasing a IMM-urilor.

II. REVIZUIREA LITERATURII ȘTIINȚIFICE
 

Importanța economică și socială a sectorului IMM-urilor este subliniată și în literatura de specialitate. O afirmaţie des întâlnită în lucrările care tratează problematica IMM-urilor este aceea că ”IMM-urile reprezintă coloana vertebrală a economiei, fiind principalul motor de creştere economică ".


În scopul evidențierii rolulului IMM-urilor în asigurarea creşterii economice prin prisma creşterii gradului de ocupare al forţei de muncă datorită costurilor reduse asociate creării unui loc de muncă,  (Audretsch, Keilbach, 2008) s-a demonstrat faptul că în perioada 1980-1990, majoritatea regiunilor Germaniei au înregistrat creşteri economice importante ca urmare a creşterii ponderii IMM-urilor prin prisma numărului de angajaţi în majoritatea ramurilor industriale. 


Bazându-se pe trei premize principale: capacitatea IMM-urilor de a stimula concurenţa şi de a dezvolta spiritul antreprenorial, flexibilitatea productivă a IMM-urilor capabile să producă bunuri mai sofisticate, variate şi inovative decât marile întreprinderi și contribuţia semnificativă a IMM-urilor la creşterea gradului de ocupare al forţei de muncă, unii autori (Beck, Demirguc-Kunt, 2005) susțin modelul economic de dezvoltare care are în centru întreprinderea mică şi mijlocie.


Într-o analiză anterioară, aceeași autori (Ayyagari, Beck, Demirguc-Kunt, 2003), subliniază faptul că prevalenţa IMM-urilor pe piaţă este o caracteristică a economiilor care înregistrează creşteri economice semnificative şi nu o cauză a acestor creşteri.


Alți autori (Silivestru, 2013) au demonstrat existenţa unei legături pozitive între prevalenţa IMM-urilor la nivelul unei economii, prin prisma valorii adăugate create, şi creşterea PIB în economie. La nivel de categorie de mărime situaţia este diferită. În timp ce microîntreprinderile nu reusesc să genereze creşteri ale PIB-ului, întreprinderile mici şi mijlocii contribuie semnificativ la bunăstarea economică. Cauza principală a rolului diferit pe care IMM-urile pe categorii de mărime îl joacă în economia țării noastre este eficienţa la nivel de angajat. În firmele mici găsim cea mai mare pondere a numărului de angajaţi din IMM-uri, dar cea mai redusă productivitate a muncii pe angajat. Lipsa de eficienţă este cauzată de accesul limitat al firmelor mici la sursele de finanţare a proiectelor de investiţii. 


În literatura de specialitate este recunoscut faptul că o modalitate prin care sistemul financiar contribuie la asigurarea creşterii economice o reprezintă diminuarea constrângerilor de finanţare a sectorului privat şi concentarea pe creşterea dimensiunilor firmelor (Beck, Demirguc-Kunt, Laeven, Levine, 2008).


În contextul schimbărilor profunde pe care le traversează economia în prezent, teoriile şi modelele de dezvoltare economică trebuie adaptate noilor realităţi. Tot mai mulţi specialişti atribuie serviciilor rolul de motor al creşterii economice (Ioncică, Petrescu, 2005).


În ultimele decenii, leasingul s-a dovedit a fi una dintre cele mai eficiente modalităţi de finanţare a investiţiilor din sectorul producţiei, şi nu numai, oferind siguranţă ridicată deţinătorilor de capital (Georgescu, 2002). Astfel, el a devenit o alternativă preferată de 80% din firmele din ţările dezvoltate, ajungând să reprezinte 70% din „averea” acestor companii. Principalele motive de utilizare a leasingului ca formă de finanţare reflectă de fapt filozofia acestuia care se referă la faptul că:

· profitul este generat de utilizarea efectivă a mijloacelor fixe şi nu de dreptul de proprietate asupra acestora; 
· deţinerea în proprietate, de către companii, a unor echipamente vechi sau uzate moral constituie, de cele mai multe ori, un real dezavantaj;
· obţinerea dreptului de folosinţă, cu minimum de capital investit, a unor echipamente moderne şi perfomante, conduce la creşterea volumului afacerii şi, implicit, al activităţii, generând, în final, un nivel mai ridicat al profitului.


Leasingul reprezintă o formă de comerţ şi de finanţare prin închirierea de către societăţi financiare specializate sau direct de producători a unor bunuri către clienţii care nu dispun de suficiente fonduri proprii ori se împrumută pentru a le cumpăra (Ciobanu, 1997). Prin realizarea acestei tranzacţii o parte, denumită locator sau finanţator, transmite altei părţi, numite utilizator, pentru o anumită perioadă de timp, dreptul de folosinţă asupra unui bun contra unei sume de bani numite rată de leasing (Niţulescu, 2008). La sfârşitul perioadei de folosinţă convenite, finanţatorul se angajează să respecte dreptul de opţiune al utilizatorului de a dobândi proprietatea bunului la un preţ rezidual, sau de a prelungi contractul de leasing, ori de a înceta raporturile contractuale (Clocotici,  Gheorghiu, 2000).

III. PIAȚA DE LEASING DIN ROMÂNIA
Analiza operaţiunilor de leasing evidenţiază faptul că din totalitatea formelor, leasingul financiar, leasingul operaţional, leasingul direct şi leaseback-ul prezintă cea mai mare atractivitate pentru antreprenorii români.


După anul 2008, piața de leasing financiar din România s-a stabilizat în jurul valorii de  1,3 miliarde de euro, iar anul trecut, pe fondul unor proiecte de finanțare amânate s-a înregistrat o scadere cu 9% față de anul 2012, realizându-se un volum total nou finanțat în valoare de 1,243 miliarde de euro (ALB).

Finanțările acordate în anul 2013 s-au îndreptat către cele trei domenii tradiționale pentru leasingul financiar: cel al mijloacelor de transport care păstrează o pondere majoritară de 71% (879 milioane euro), cel al echipamentelor destinate diverselor sectoare ale economiei cu pondere de 25% (315 milioane euro) și sectorul imobiliar cu o pondere de 4% (49 milioane euro). 

În contextul în care piața auto a înregistrat scăderi semnificative în anul 2013 dependența finanțărilor în leasing de această piață constituie motivul care a afectat negativ și direct totalul volumului de finanțări noi în leasing la nivel național.

În concordanță cu creșterea economiei naționale susținută de producția agricolă și creșterea exporturilor, finanțările în leasing financiar s-au dovedit a fi un susținător consecvent al necesarului de finanțare al acestor sectoare. Astfel, în comparație cu anul 2012, anul 2013 a înregistrat o creștere a finanțării echipamentelor agricole de la 14% la 23%, în trend similar cu finanțarea echipamentelor destinate industriei de prelucrare a lemnului (crestere de la 3% la 4%), cu finanțarea industriei alimentare (crestere de la 2% la 5%) și a service-urilor auto (crestere de la 1% la 3%). 


În aceeași dependență de evoluția generală a sectoarelor economiei românești, ponderea finanțării altor industrii este în scadere după cum urmează: sectorul construcțiilor de la 22% la 17%, industria metalurgică de la 9% la 8%, finanțarea tehnologiei din domeniul energiei de la 19% la 14%. 

Finanțarea celorlalte sectoare ale economiei păstrează o pondere relativ constantă. Sectorul imobiliar menține minimul istoric din 2012 fiind, și acesta, în concordanță cu contextul general al pieței imobiliare din România.

Clienții persoane juridice au atras cea mai mare pondere (97%) din totalul finanțărilor, în creștere cu 9% față de aceeași perioadă a anului 2012. Majoritatea persoanelor juridice care apelează la leasing financiar ca sursă de finanțare a achiziţiilor necesare activităţii lor economice sunt din sectorul IMM. 

Cea mai mare cotă de piață este înregistrată de firmele de leasing financiar subsidiare băncilor, cu 65% din total, urmat de cele captive producătorilor cu 20% și de companiile de leasing financiar independente, cu 15%.

Leasingul operațional răspunde în principal nevoilor firmelor mari care dețin sau doresc să achiziționeze flote de autovehicule. 


Din punct de vedere al cifrei de afaceri, această piață a atins la finalul lui 2013 valoarea de 200 milioane euro, înregistrând o creștere ușoară de aproximativ 3,5% față de anul anterior, ajunâand la aproape 43.000 de unități (ASLO). Cele 11.500 de autovehicule noi înmatriculate prin leasing operațional în 2013, reprezintă peste 17% din totalul înmatriculărilor de autoturisme și autovehicule comerciale ușoare noi. 


Evoluția înregistrată  în 2013 vine dupa ce și în 2012 piața a avut un trend pozitiv, majorându-se cu 11%, până la 41.500 de unități. 

Pentru anul 2014 potentialul pieței de leasing operațional este estimat la 220 milioane euro, ceea ce ar însemna o creștere ușoară de aproximativ 5%.


În totalul serviciilor de leasing operațional, ponderea principală, cu o cotă de 70%,  o dețin serviciile de finanțare și management de flote (serviciile complete de leasing operațional) urmate de managementul  flotelor, 23% și serviciile de leasing operațional care cuprind exclusiv finanțare, cu o pondere de 7%. După o perioadă lungă de stagnări și scăderi, primele patru luni ale anului 2014 au înregistrat o evoluție pozitivă, industria de leasing din România resimțind o consolidare cu 28% față de primul trimestru al anului 2013.


Leasingul este considerat un barometru exact al evoluției economiei, creșterea sau scăderea finanțărilor influențănd performanțele economiei în ansamblu, de regulă între 6 și 8 puncte procentuale de creștere în piața de leasing implică 1 punct de creștere procentuală în PIB. În acest context, dacă previziunile de creștere al pieței de leasing se vor confirma vom asista la o creștere a performanțelor din economie.

IV. METODOLOGIA CERCETĂRII
Dată fiind importanţa pe care leasingul o are, am realizat o anchetă la nivelul a două judeţe din două regiuni diferite – Brașov și Suceava. În cadrul cercetării am formulat următoarele ipoteze de lucru:

1. Mai mult de 40% dintre agenţii economici din judeţele analizate au apelat la serviciile societăţilor de leasing.

2. Mai puţin de 60% dintre agenţii economici din judeţele analizate consideră că leasingul este mai avantajos decât creditul bancar.

3. Domeniul de activitate al agenţilor economici din judeţele analizate influenţează numărul contractelor încheiate cu societăţile de leasing.
Pentru a studia acest instrument de finanţare deosebit de versatil şi important, şi pentru a testa ipotezele enunţate, în perioada aprilie - iunie 2014, la nivelul judeţelor Braşov şi Suceava am realizat o cercetare cantitativă de marketing realizată asupra unui eșantion de 886 de firme (volumul acestui eşantion s-a stabilit pornindu-se de la datele furnizate de direcţiile judeţene de statistică – efectivul de firme din fiecare judeţ, asumându-se o rată de eroare limită de 5%). 

În scopul obținerii unui eşantion cu aceeaşi structură ca şi cea a populaţiei cercetată s-a ales metoda eşantionării stratificate proporţional (stratificarea realizându-se după domeniul de activitate: agricultură, industrie, construcții, comerț şi servicii; şi după mărimea întreprinderilor: microîntreprinderi, întreprinderi mici, întreprinderi mijlocii). Pentru colectarea datelor s-a utilizat un chestionar alcătuit din 42 de întrebări  (am utilizat atât întrebări deschise, cât şi întrebări închise). Întrebările au vizat identificarea surselor de informare utilizate, descrierea comportamentului şi profilului consumatorilor serviciilor de leasing, identificarea problemelor apărute în derularea contractelor de finanţare, dar şi identificarea unor posibilităţi de îmbunătăţire a acestor servicii.
Aplicarea chestionarelor s-a realizat prin două metode: aplicarea chestionarelor prin e-mail şi aplicarea chestionarelor cu ajutorul unui operator de interviu. În ambele cazuri am utilizat liste cu societăţile comerciale din cele două judeţe, grupate după sectorul de activitate şi mărime. În conformitate cu ponderea fiecărui strat, din cele două liste am selectat, în mod aleatoriu (s-a folosit un generator de numere aleatoare), înregistrări pentru a fi interogate. În cazul judeţului Suceava am utilizat doar chestionarea prin intermediul e-mail-ului, rata de răspuns fiind mai mică (datele fiind însă reprezentative) decât în cazul judeţului Braşov, unde au fost folosite ambele metode.

Datele obţinute au fost ulterior centralizate cu ajutorul programului informatic SPSS, versiunea 19.0 pentru Windows. Pentru testarea celor trei ipoteze enunţate am utilizat teste de corelaţie neparametrice (am utilizat testele neparametrice: Spearman şi Kendall) şi teste pentru variabile binomiale.
V. SINTEZA REZULTATELOR CERCETĂRII DE MARKETING
Conform studiului întreprins, nu mai puţin de 39,4% dintre agenţii economici din judeţul Braşov ce au solicitat oferte din partea societăţilor de leasing, au avut ca principală sursă de informare recomandările furnizorilor, respectiv cele ale dealerilor bunurilor dorite a fi achiziţionate, o situație similară înregistrându-se și la nivelul județului Suceava, cu mențiunea că proporţia în care agenţii economici suceveni aleg să apeleze la această sursă de informare este una superioară (57,4%). O altă sursă de informare des utilizată de societăţile comerciale din judeţul Braşov constă în recomandările provenite din partea cunoștințelor ori din partea colaboratorilor (35,6%), situație diferită de cea înregistrată în județul Suceava, mai ales dacă ținem seama că doar 19,1% dintre entitățile economice sucevene pun accent pe aceste surse de informare. La polul opus, cele mai puţin utilizate surse de informare, atât de către firmele brașovene, cât și cele sucevene, sunt panotajul stradal şi mass-media, rezultatele fiind, în fond, în concordanţă cu realitatea, mai ales dacă avem în vedere faptul că aceste mijloace sunt concentrate mai puţin pe promovarea serviciilor de leasing.

O bună parte dintre agenţii economici din judeţul Suceava (61,7%) aleg, de regulă, să solicite oferte de la 1-2 firme de leasing, înainte de a lua decizia de achiziţie a unui bun, spre deosebire de cele mai multe dintre organizațiile brașovene (47,55%) care, în general, solicită oferte de la 3-4 firme de leasing, în vederea comparării lor şi alegerii celei mai bune opţiuni de finanţare (Figura nr. 1). Prin urmare, entităţile economice sucevene care solicită oferte de la mai mult de două firme de leasing sunt într-o proporţie mai mică comparativ cu datele înregistrate la nivelul judeţului Braşov, lucru ce denotă o abordare ceva mai pragmatică a firmelor brașovene atunci când vine vorba de alegerea surselor optime de finanțare.
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Figura nr. 1: Situație comparativă privind numărul de firme de leasing de la care agenții economici brașoveni (stânga) și suceveni (dreapta) aleg să solicite oferte

Sursa: Autorii 
Faptul că în cadrul procesului de leasing nu se solicită, de regulă, garanţii suplimentare ca în cazul creditului bancar, reprezintă pentru agenţii economici din judeţul Suceava principalul motiv pentru care au apelat, până în prezent, la serviciile unei societăţi de leasing (26%). La fel ca şi în cazul entităţilor economice chestionate la nivelul judeţului Braşov, rapiditatea în obţinerea finanţării (24,5% - valoare relativă înregistrată la nivelul județului Brașov, 24% - județul Suceava) şi posibilitatea de deducere a TVA-ului la achiziţia de vehicule (17,17% - județul Brașov, 19,8% - județul Suceava) constituie, de asemenea, motive de o reală importanţă care îi determină pe întreprinzători să apeleze la leasing ca modalitate de finanţare (Tabel nr. 1). 

Părerile privind posibilitatea de a renunţa la bunul achiziţionat pe perioada contractului şi posibilitatea de prelungire a contractului la sfârşitul perioadei de leasing sunt aceleaşi la nivelul celor două judeţe cuprinse în cercetare, elementele invocate nereprezentând motive întemeiate care să determine firmele să apeleze la serviciile unei societăţi de leasing.

Tabel nr. 1: Principalele motive pentru care agenții economici din județele Brașov și Suceava au apelat, până în prezent, la serviciile unei societăți de leasing

	
	Brașov
	Suceava

	
	Bunul poate fi înlocuit oricând pe perioada de locaţie.
	9.2%
	1.0%

	
	Se poate renunţa oricând la bun pe perioada contractului.
	3.7%
	3.1%

	
	La sfârşitul perioadei contractuale există posibilitatea prelungirii contractului.
	6.3%
	1.0%

	
	Există posibilitatea amortizării accelerate.
	6.5%
	7.3%

	
	Deducerea aproape integrală a TVA-ului la achiziţia vehiculelor.
	17.7%
	19.8%

	
	Rapiditate în obţinerea finanţării.
	24.5%
	24.0%

	
	Nu se solicită garanţii suplimentare.
	14.8%
	26.0%

	
	Avans mai mic decât în cazul altor modalităţi de finanţare.
	16.1%
	15.6%

	
	Altă variantă.
	1.2%
	2.1%


Sursa: Autorii 
Un aspect interesant este acela că, în opinia agenţilor economici chestionaţi la nivelul judeţului Braşov, serviciile societăţilor de leasing afiliate producătorilor sau dealearilor de bunuri se diferenţiază de serviciile oferite de către societăţile de leasing afiliate băncilor (59,67%), opinie împărtășită și susținută și de către majoritatea firmelor sucevene (72,34%). Dintre agenții economici brașoveni care constată aceste diferențe, 37,44% sunt de părere că dobânda practicată de societăţile de leasing afiliate producătorilor este situată la un nivel mediu (nici ridicat, dar nici scăzut), în timp ce 31,29% apreciază că societăţile ce oferă servicii de leasing în afiliere cu un producător sau dealer practică dobânzi ridicate. Cu toate acestea, luând în considerare scorul mediu de 3,22, pe un ecart de la 1 la 5, unde 1 reprezintă nivelul scăzut al dobânzii, iar 5 nivelul ridicat al acesteia, putem afirma că, în general, agenţii economici braşoveni au o părere neutră cu privire la mărimea dobânzii percepute de societăţile de leasing afiliate producătorilor, o părere similară având și agenții economici suceveni (scorul mediu de 3,36). 

În ceea ce priveşte dobânda practicată de societăţile de leasing afiliate băncilor, cei mai mulţi dintre agenţii economici din cele două județe supuse cercetării, o percep ca fiind ridicată (36,29% - județul Brașov, 41,94% - județul Suceava), iar puţin peste 32% dintre firmele chestionate la nivelul județului Brașov și 25,81% dintre cele sucevene sunt de părere că dobânda este la un nivel mediu. Media de 3,87 înregistrată în urma studiului întreprins în județul Suceava, uşor ridicată față de cea determinată în cazul firmelor respondente din Braşov (3,61), relevă faptul că, per total, agenţii economici din cele două județe, consideră că dobânda practicată de societăţile de leasing afiliate băncilor este una ridicată, în consecinţă, mai mare decât cea percepută de societăţile de leasing afiliate producătorilor sau dealerilor de bunuri.

Conform opiniei generale a 45,16% dintre agenţii economici suceveni, dobânzile practicate de societăţile de leasing independente se situează la un nivel mediu, iar puţin peste 29% susţin ideea conform care dobânda practicată de aceste societăţi de leasing este totuşi una ridicată. Comparativ cu judeţul Braşov, media atinge aproximativ aceeaşi valoare (3,32 faţă de 3,36 – valoare înregistrată la nivelul judeţului Braşov), fapt ce relevă că rata dobânzii percepute de societăţile de leasing independente este la un nivel mediu.

La fel ca şi în cazul rezultatelor înregistrate în urma analizei întreprinse în judeţul Braşov, constatăm că agenţii economici suceveni sunt de părere că societăţile de leasing afiliate băncilor practică dobânzi mai ridicate decât societăţile independente şi cele afiliate producătorilor sau dealerilor.

Conform rezultatelor cercetării, dobânda practicată de instituţiile de credit bancar se situează la un nivel mai ridicat faţă de dobânzile percepute de societăţile de leasing, fie ele independente sau afiliate, element ce poate reprezenta unul dintre principalele motive pentru care un agent economic ar alege să-și finanțeze activitatea cu ajutorul unei operațiuni de leasing, în detrimentul solicitării unui credit bancar. În condițiile în care dobânzile percepute de societăţile de leasing sunt mai reduse, atunci, cel puţin sub aspectul volumului imobilizărilor, ar fi net mai avantajos leasingul.

În rândul agenţilor economici din judeţul Braşov părerile cu privire la mărimea dobânzilor practitate de bănci pentru credite sunt împărţite: 30,9% consideră că acestea nu sunt nici ridicate, dar nici scăzute, 30,34% sunt de părere că dobânzile la credite sunt mari, iar şi mai interesant este faptul că, spre deosebire de părerile cu privire la dobânzile practicate de societăţile de leasing, mai mult de 28% dintre entităţile economice ce au făcut obiectul studiului apreciază că dobânda bancară pentru credite este foarte ridicată. Agenții economici suceveni sunt ceva mai tranșanți, atunci când vorbim despre dobânda bancară, căci nu mai puţin de 40% dintre aceștia sunt de părere că dobânzile practicate de instituţiile bancare de credit sunt foarte mari.

Majoritatea întreprinderilor (80,65%) ce îşi desfăşoară activitatea pe raza judeţului Braşov consideră că leasingul reprezintă o formă de finanţare mai avantajoasă decât creditul bancar, principalele motive invocate în acest sens referindu-se la timpul de aprobare a finanţării mai scurt în cazul leasingului (30,7%), posibilitatea de deducere a TVA-ului la achiziţia de mijloace de transport (25,4%), respectiv existența unor criterii mai flexibile de acordare a finanţării în cadrul operaţiunii de leasing decât în cadrul operaţiunilor de credit bancar (18,2%). Și în cazul a cei mai mulţi dintre agenţii economici suceveni, persită opinia conform căreia leasingul reprezintă o formă de finanţare mai avantajoasă, posibilitatea de deducere a TVA-ului la achiziţia de mijloace de transport (29,6%) şi lipsa garanţiilor imobiliare suplimentare ca în cazul creditelor bancare (22,2%), fiind principalele motive invocate în susținerea acestei opinii (Tabel nr. 2). Deși creditul este o variantă frecventă în practica economică, cel mai probabil, agenții economici remarcă o serie de  incoveniente ale acestei forme de finanțare, cum ar fi: garantarea creditului şi îndeplinirea criteriilor stricte de bonitate financiară, iar, în unele cazuri, dobânda fluctuantă.

Tabel nr. 2: Principalele motive pentru care agenții economici aleg leasingul ca formă de finanțare în detrimentul creditului bancar

	
	
	Brașov
	Suceava

	Timpul de aprobare a finanţării mai scurt
	
	30.7%
	14.8%

	Criterii mai flexibile de acordare a finanţării
	
	18.2%
	14.8%

	Deducerea TVA-ului la mijloacele de transport
	
	25.4%
	29.6%

	Flexibilitatea în stabilirea avansului, ratelor şi valorii reziduale
	
	16.5%
	11.1%

	Lipsa garanţiilor imobiliare suplimentare
	
	8.9%
	22.2%

	Altă variantă
	
	0.3%
	7.4%


Sursă: Autorii 

Cu toate acestea, este important să precizăm că, spre exemplu, agenţii economici care nu au apelat, până în prezent, la serviciile unei societăţi de leasing, invocă drept motive obligativitatea asigurării bunului achiziţionat prin această formă de finanţare (75%), dar şi faptul că perioada de finanţare nu este suficient de lungă, contractele de leasing încheindu-se, de regulă, pe perioade relativ scurte în comparaţie cu alte forme de finanţare precum creditul bancar (25%). Considerăm că pe fondul unei descreşteri economice precum celei din ultimii ani, dezavantajele leasingului că sursă de finanţare (fie cele deja invocate de agenţii economici chestionaţi, fie alte dezavantaje de natură economică sau legislativă) pot cântări destul de greu, ducând la o scădere a pieţei de leasing.

Astfel că, dobânda mai mică sau posibilitatea de finanţare pe un termen mai lung reprezintă principalele motive pentru care agenţii economici din judeţul Braşov ar apela la un credit bancar în vederea achiziţionării unui bun, în detrimentul leasingului. Conform ierarhiei realizate de aceştia, pe poziţia a treia din punct de vedere al importanţei, se situează posibilitatea de a obţine o finanţare pentru mai multe categorii de bunuri, aspect ce nu-l întâlnim în cazul unei operaţiuni de leasing. Interesant este faptul că, deşi deţinerea titlului de proprietate din momentul intrării în posesie a bunului este o caracteristică specifică creditului şi neîntâlnită în cazul operaţiunilor de leasing, acest aspect nu reprezintă cea mai mare prioritate pentru agenţii economici brașoveni, prin urmare nu poate fi considerat nici unul dintre cele mai importante motive pentru care aceştia ar apela la un credit bancar în detrimentul unui contract de leasing. Interesant este și faptul că, spre deosebire de agenții econimici brașoveni, firmele chestionate din județul Suceava, alocă o importanță deosebită deținerii titlului de proprietate asupra bunului, acest aspect situându-se pe poziția secundă în topul priorităților acestora. 

De asemenea, spre deosebire de agenţii economici din judeţul Braşov, întreprinderile sucevene, nu consideră un impediment faptul că în cazul unei operaţiuni de leasing, utilizatorul are obligaţia de a asigura bunul achiziţionat, prin urmare, lipsa acestei obligaţii nu constituie un motiv întemeiat pentru care aceştia ar apela la un credit bancar. 

Agenţii economici brașoveni care nu au apelat, până în prezent, la serviciile unei societăţi de leasing, şi-au finanţat activitatea prin alte modalităţi, dintre care: surse proprii (40%), că sursă sigură de finanţare prin care aceştia îşi asigură, pe cât posibil, autonomia financiară, eliminând riscul unei retrageri fortuite a capitalurilor, creditul bancar (40%), în special în cazul firmelor mici şi mijlocii, căci, în cazul României, accesul la credit al firmelor noi sau de mici dimensiuni este mai dificil; de asemenea, o altă formă prin care agenţii economici îşi asigură finanţarea constă în accesarea unor fonduri nerambursabile (20%), atât din programele Uniunii Europene, cât şi din cele guvernamentale.

În schimb, la nivelul județului Suceava, cei mai mulţi dintre agenţii economici suceveni care nu au apelat, până în prezent, la serviciile unei societăţi de leasing, şi-au finanţat activitatea prin intermediul unui credit bancar (57,6%). De asemenea, 12% dintre entităţile chestionate menționează fondurile nerambursabile ca sursă alternativă de finanţare, în timp ce 8,7% dintre firmele sucevene spun că au apelat la factoring în vederea susţinerii financiare a activităţii.

Constatăm că 44,5% dintre întreprinderile brașovene chestionate au apelat de mai multe ori la o anumită societate de leasing, principalele motive ce au stat la baza colaborărilor repetate fiind rapiditatea în obţinerea finanţării (31%), atractivitatea ridicată a ofertei societăţii de leasing în cauză comparativ cu oferta altor societăţi prezente pe piaţă (25,3%), dar şi uşurinţă în obţinerea finanţării (23,8%). 

Motivele pentru care agenţii economici din judeţul Braşov au ales să apeleze la o societate de leasing în detrimentul unei insitutii bancare în vederea obţinerii unui credit, au stat şi la baza continuării colaborării cu acea societate de leasing şi în vederea încheierii unor alte contracte de finanţare. De precizat este faptul că, spre deosebire de firmele brasovene, agenţii economici suceveni pun accent, mai degrabă, pe uşurinţa în obţinerea finanţării (adică uşurinţa cu care se întocmesc documentele din cadrul procedurii de finanţare), decât pe rapiditatea cu care se obţine finanţarea în sine.

Nu mai puţin de 60,98% dintre întreprinderile brașovene ce au făcut obiectul prezentului studiu de cercetare, declară că investesc, în medie, până la 10% din cifra de afaceri anuală pentru achiziţia de bunuri în sistem leasing, iar 25,57% afirma că, anual, investiţiile prin intermediul operatiunilor de leasing nu depăşesc 20% din cifra de afaceri a firmei. Investiţiile ce presupun alocarea unui buget mai mare de 20% din cifra de afaceri anuală a firmei, sunt realizate doar de către 15,41% dintre firmele brașovene. De cealaltă parte, 61,29% dintre firmele sucevene declară că investesc, în medie, până la 10% din cifra de afaceri anuală pentru achiziţia de bunuri în sistem leasing, în timp ce 35,48% afirma că, anual, investiţiile prin intermediul operaţiunilor de leasing nu depăşesc 20% din cifra de afaceri a firmei.

Cele mai multe dintre întreprinderile din judeţul Suceava (69,89%), la fel ca cele din judeţul Braşov (65,57%), încheie, în general, un contract de leasing la câţiva ani, întreprinderi cu nevoi de finanţare crescute ce determină derularea unor operaţiuni de leasing într-un mod mai frecvent regăsindu-se, în consecinţă, în proporţii relativ scăzute (Figura nr. 2). 

[image: image3.png]Frecventd

Care este frecventa cu care ati incheiat
contractele de leasing?



[image: image4.png]Frecventd

Care este frecventa cu care ati incheiat
contractele de leasing?




Figura nr. 2: Frecvența cu care agenții economici din județul Brașov (stânga) și județul Suceava (dreapta) încheie contracte de finanțare în sistem leasing

Sursa: Autorii 
Din punct de vedere al tipului operaţiunilor de leasing derulate, în urma studiului efectuat, constatăm că atât întreprinderile din judeţul Braşov, cât și cele din județul Suceava, sunt familiarizate mai degrabă cu operațiunile de leasing financiar, decât cu cele de leasing operațional, leaseback sau leasing direct. De exemplu, nu mai puţin de 82,9% din totalul agenţilor economici din Brașov, nu au încheiat, până în prezent, nicio operaţiune de leasing operațional, situaţie explicabilă, mai ales dacă luăm în considerare faptul că prevederile legale în vigoare, stipulează că la finalul unui contract de leasing operaţional, clientul/utilizatorul nu poate achiziţiona bunul de la finanţator, necesitând returnarea acestuia. Astfel că, din considerente ce înlesnesc dreptul de proprietate, leasingul financiar este mai popular printre agenţii economici din cele doua județe supuse analizei. 

În ceea ce privește operațiunile de leaseback, putem spune că firmele brașovene sunt la fel de puţin familiarizate cu vânzarea activelor fixe, urmată imediat, de închirierea acestora de la noul proprietar, în vederea transformării lor în lichidităţi, ca și cele din județul Suceava. Cu alte cuvinte, se pare ca firmele chestionate nu conştientizează, în termeni pragmatici, utilitatea unei astfel de operaţiuni, în sensul de îmbunătăţire a situaţiilor  financiare prin creşterea indicatorilor de lichiditate, fără destabilizarea activităţii întreprinderii în condiţiile în care bunul ce face obiectul contractului de leaseback poate fi utilizat în continuare în aceleaşi condiţii ca şi până la momentul transformării acestuia în lichiditate.

Cu privire la categoriile de bunuri care au constituit obiectul operațiunilor de leasing, putem afirma că, la fel ca agenţii economici din judeţul Braşov, cei mai mulţi dintre întreprinzătorii suceveni au derulat contracte de leasing în vederea achiziţiei de autoturisme (53,8%), în proporţii mult mai reduse, leasingul stând şi la baza achiziţiei de autoutilitare (19,2%) şi mijloace de transport marfă (15,4%). Dacă 13,9% dintre operaţiunile de leasing efectuate de entităţile economice din judeţul Braşov au avut ca obiect achiziţia de utilaje, în cazul firmelor sucevene, aceste bunuri au reprezentat obiectul a doar 9% din totalul achiziţiilor realizate prin intermediul leasingului ca formă de finanţare.

Dobânda practicată de societatea de leasing (scorul mediu de 2,50) şi facilitatea acordării finanţării (2,63) au reprezentat factorii de care a depins decizia de achiziţie a ultimului bun în sistem leasing de către agenţii economici braşoveni chestionaţi. În opinia acestora, pe poziţia a treia din punct de vedere a importanţei, se situează reputaţia societăţii de leasing în cauză (3,40), factor de asemenea hotărâtor în ceea ce priveşte decizia încheierii unui contract de finanţare. De cealaltă parte, în cazul agenţilor economici suceveni, facilitatea de acordare a finanţării (media aprecierilor 2,95), sugestiile reprezentantului dealerului sau furnizorului (media 3,37) şi dobânda practicată de societatea de leasing (media de 3,43) au reprezentat factorii de care a depins decizia de achiziţie a ultimului bun în sistem leasing.

O întrebare la care prezentul studiu a căutat răspuns este în ce măsura legislația actuală stimuleaza activitatea de leasing. Astfel că, puţin peste jumătate dintre entităţile economice din judeţul Braşov consideră că actuala legislaţie românească stimulează într-o măsura medie activitatea de leasing, în timp ce 17,91% dintre acestea apreciază că legea leasingului 287/2006 împreună cu celelalte norme şi ordonanţe guvernamentale nu stimulează îndeajuns această activitate. La nivelul județului Suceava, gradul de nemulțumire este ceva mai mare, căci nu mai puțin de 37,78% dintre entităţile economice chestionate, consideră că actuala legislaţia în vigoare stimulează într-o măsură mică activitatea de leasing, în timp ce 24,44% apreciază că normele legislative din România nu ajută în nici un fel dezvoltarea mediului de afaceri prin intermediul serviciilor de leasing (Figura nr. 3).
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Figura nr. 3: Opinia agenților economici brașoveni (stânga) și suceveni (dreapta) cu privire la măsura în care legislația românească stimulează activitatea de leasing

Sursa: Autorii 
În vederea încurajării utilizatorului în alegerea leasingului ca formă de finanţare, în primul rând, ar trebui să se recurgă la scăderea generală a nivelului dobânzilor percepute de societăţile de leasing, dar şi la oferirea posibilităţii de deducere integrală a taxei pe valoare adăugată. Nu în ultimul rând, alte propuneri venite din partea întreprinderilor din cele doua județe, se referă la relaxarea fiscală şi a prevederilor legislative cu privire la obligaţia utilizatorului de a încheia o poliţă de asigurare CASCO pentru autoturismul achiziţionat în sistem leasing, prelungirea perioadelor limită de plată, respectiv încurajarea din punct de vedere legislativ şi fiscal a întreprinzătorilor, în vederea înnoirii parcului auto.

VI. CONCLUZII
În ceea ce priveşte cele trei ipoteze statistice enunţate, în urma analizei datelor colectate şi a testelor statistice efectuate putem formula următoarele aprecieri:

1. Mai mult de 40% dintre agenţii economici din judeţele analizate au apelat la serviciile societăţilor de leasing;

La nivelul judeţului Braşov doar 46,1% dintre întreprinderile analizate au apelat la serviciile societăţilor de leasing, în timp ce la nivelul judeţului Suceava 57,3% din întreprinderile analizate au apelat la acest tip de finanţare. 

Pentru a testa această ipoteză am folosit un test neparametric specific pentru variabilele alternative. Testul a fost aplicat urmărindu-se o probabilitate de 40%. Rezultatele obţinute indică faptul că ipoteza nulă trebuie respinsă. Aplicând însă acelaşi test şi la nivelul celor două grupe (judeţul Braşov, respectiv judeţul Suceava) rezultatele obţinute sunt similare. În consecinţă ipoteza numărul 1 este confirmată, mai mult de 40% din societăţile comerciale din cele două judeţe au apelat la leasing pentru finanţare.

2. Mai puţin de 60% dintre agenţii economici din judeţele analizate consideră că leasingul este mai avantajos decât creditul bancar;

Pentru testarea ipotezei secunde a acestui studiu am analizat rezultatele celei dea opta întrebare din chestionar. Rezultatele indică faptul că cel puţin 60% din agenţii economice analizaţi consideră că leasingul este mai avantajos decât creditul bancar. 

Între cele două judeţe există o uşoară diferenţă, la nivelul judeţului Braşov volumul agenţilor economici care consideră că leasingul este mai avantajos decât creditul bancar este mai mare.

În urma aplicării unui test binomial, la nivelul întregii colectivităţi de selecţie, nu se respinge ipoteza nulă. Aplicând însă acelaşi test, dar la nivelul celor două grupuri componente, constatăm că ipoteza nulă este respinsă doar la nivelul judeţului Suceava. 

În aceste condiţii putem aprecia că a doua ipoteză este confirmată parţial (doar la nivelul unui judeţ analizat).

3. Domeniul de activitate al agenţilor economici din Braşov influenţează numărul contractelor încheiate cu societăţile de leasing;

Pentru testarea ipotezei numărul 3 am analizat legătura dintre numărul de contracte încheiate pe an şi domeniul de activitate a întreprinderilor. Diferenţele care există între cele cinci grupe de întreprinderi (generate de domeniul de activitate) nu sunt notabile.

Pentru a testa legătura dintre cele două variabile am aplicat un test hi-pătrat, însă rezultatele nu au putut fi considerare deoarece datele nu respectau una din supoziţiile testului (celulele care înregistrau valori sub 5 reprezintă mai mult de 20%). În aceste condiţii se optează pentru aplicarea coeficienţilor de corelaţie neparametrici.

În urma testării corelaţiei dintre cele două variabile, atât la nivelul colectivităţii de selecţie, cât şi la nivelul celor două judeţe, am constatat că nu există nici o legătură între acestea. Pentru testarea corelaţie s-au utilizat doi coeficienţi neparametrici (coeficienţii de corelaţie a lui Kendall şi a lui Spearman) deoarece cele două variabile sunt măsurate cu ajutorul unei scale ordinale. În aceste condiţii ipoteza nulă nu poate fi respinsă (în consecinţă a treia ipoteza este infirmată).
Rezultatele obţinute demonstrează importanţa leasingului în finanţarea activităţii întreprinderilor mici şi mijlocii. Majoritatea agenţilor economici chestionaţi au avut o părere favorabilă referitoare la acest instrument de finanţare, considerându-l mai avantajos decât creditul bancar.

Abordarea domeniului leasingului, un sector puțin studiat în literatura de specialitate conferă lucrării o valoare sporită.

Prin acest studiu s-a conturat o imagine a stadiului actual în care se găseşte dezvoltarea sectorului de leasing în România, evidențiindu-se faptul că dezvoltarea întreprinderilor mici, mijlocii și a microîntreprinderilor prin facilitarea accesului la finanţare crează premisele necesare pentru o creştere economică şi socială susţinută, prin crearea de noi locuri de muncă şi asigurarea unui cadru de dezvoltare adecvat pentru individ şi societate.

VII. LIMITE ȘI PERSPECTIVE DE DEZVOLTARE ALE CERCETĂRII
Ca la orice cercetare științifică, lucrarea de față prezintă, fără îndoială, o serie de limite inerente pe care le-am identificat, dar fără ca aceste limite sa aibă efecte semnificative asupra concluziilor obținute din analizele efectuate.

Plecând de la premisa că cercetarea de față nu are pretenția de a prezenta într-o manieră exhaustivă întreaga problematică a leasingului ca formă de finanțare a afacerilor, considerăm că există perspectivele unei dezvoltări ulterioare ale acestui studiu.

La nivelul celor două judeţe am observat mai multe diferenţe importante, în aceste condiţii pentru a putea avea o imagine de ansamblu, cercetarea ar trebui reluată şi la nivelul altor regiuni, pentru a putea caracteriza în profil teritorial, comportamentul consumatorilor de servicii financiare de leasing.

Din dorința de a acoperi o gamă cât mai largă de subiecte specifice temei leasingului, am recurs la folosirea unui chestionar amplu, format din 42 de întrebări, atât închise, cât și deschise, fapt ce a stârnit, de multe ori, rețineri din partea agenților economici în a răspunde în întregime, la toate întrebările. Considerăm că, în vederea obținerii unei rate de răspuns superioară și a unei acurateți mai bune a rezultatelor, chestionarul ar putea fi optimizat, în sensul restrângerii sale. 

De asemenea, considerăm ca fiind imperios necesară aplicarea acestuia prin intermediul unor metode unitare (fie aplicarea exclusiv online, fie aplicarea exclusiv offline, cu ajutorul operatorilor de teren) la nivelul tuturor județelor prevăzute a fi supuse analizei.

Prezenta lucrare are un caracter preliminar, conturând un demers de investigaţie viitor, în urma căruia să se formuleze soluţii concrete care să conducă la anihilarea problemelor întâmpinate de IMM-uri în vederea accesării de resurse pentru realizarea proiectelor de investiţii în scopul dezvoltării lor, prin utilizarea leasingului ca modalitate de finanțare a afacerilor. De altfel, o altă direcție de dezvoltare a studiului vizează tocmai luarea în calcul a realizării studiului cu o periodicitate anuală, în vederea prelucrării datelor și obținerii unor analize în dinamică, care pot să ne aducă o imagine mai clară asupra fenomenului.
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